Конспект урока-практикума  по теме: «Рыночное предложение. Факторы предложения»


Учитель: Михайлина Светлана Вячеславовна

Цели урока:
· Знакомство с применением экономической модели «Предложение. Факторы предложения».
· Исследование изменения предложения от изменения влияющих факторов.
· Экспериментальное определение зависимости величины изменения предложения от величины изменения влияющих факторов.
Оборудование урока:  персональные компьютеры для учащихся и учителя с выходом в Интернет, проектор (для иллюстрации слайдов и виртуального практикума по теме)
План выполнения работы
	1.
	Повторение теоретического материала по теме.

	2.
	Ознакомьтесь с механизмом компьютерной модели.

	3.
	Выполните задания в соответствии с порядком выполнения лабораторной работы. Заполните приведенные таблицы и ответьте на вопросы, приведенные в заданиях.

	4.
	Проверьте полученные вами знания, ответив на контрольные вопросы.


1. Вопросы к учащимся (повторение теоретического материала по теме). Иллюстрация слайдов после ответов учащихся (слайды 1-:
           - Что такое предложение? График предложения.
           - Закон предложения. Проиллюстрируйте закон предложения, используя график.
           - Экономическая сущность предложения и величины предложения (проиллюстрировать на       графике)
          - Факторы предложения.

2. Выполнение практической работы, используя виртуальный практикум в реальном режиме на сайте   http://school-collection.edu.ru (Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, раздел экономика, виртуальные практикумы).
Ознакомление с моделью

	1.
	Перемещая при помощи мыши крупную точку по поверхности кривой, посмотрите, как изменяется величина предложения Q в зависимости от изменения цены P. Числовые значения P и Q вы можете увидеть на панели в верхнем правом углу модели.

	2.
	Выполните те же действия при помощи кнопок счетчика, расположенного возле поля P на верхней правой панели. Пользуйтесь этими кнопками тогда, когда вам нужно выставить точное значение P. Вы также можете ввести значение непосредственно в поле P. Попробуйте это сделать: введите в поле P значение 6 и нажмите Enter.

	3.
	В середине правой части модели расположена шкала факторов предложения, состоящая из четырех вертикальных линеек с указателями. Наведите поочередно указатель мыши на каждую из линеек, и прочтите во всплывающей подсказке названия факторов A, B, C, D. Попробуйте изменить значение факторов предложения, перемещая указатели вверх и вниз. Обратите внимание, что после этого изменяется положение кривой предложения и процентное значение соответствующего фактора, которое вы можете увидеть в полях на правой верхней панели. Вы также можете изменять значения факторов с помощью счетчиков на верхней правой панели. Попробуйте это сделать.

	4.
	Нажмите кнопку Зафиксировать кривую. После этого измените значение одного или нескольких факторов. Теперь на графике две кривых – оранжевым прозрачным цветом обозначена кривая в момент ее фиксации, зеленым – измененная кривая. Таким образом вы можете отследить, в какую сторону и насколько смещается кривая при изменении тех или иных факторов.

	5.
	Нажмите кнопку Записать. Основные значения, характеризующие диаграмму, записываются в таблицу, расположенную внизу модели.

	6.
	Нажмите кнопку Сброс. Она сбрасывает все результаты и возвращает модель к первоначальному состоянию.



Методика и порядок выполнения лабораторной работы
	1.
	Экспериментальным путем найдите ответ на вопрос: «Каков характер зависимости предложения от неценовых факторов?». Для этого выполните следующие действия.
Нажмите кнопку Сброс. Зафиксируйте кривую. Поочередно изменяя каждый из факторов в сторону снижения и увеличения, определите характер зависимости предложения от данного фактора, заполнив следующую таблицу:



	Название фактора
	При уменьшении значения фактора кривая предложения сдвигается (вправо или влево)
	При уменьшении значения фактора кривая предложения сдвигается (вправо или влево)
	Каким образом данный фактор влияет на предложение (прямым 
или обратным)

	Уровень технологии

	
	
	

	Цены ресурсов
	
	
	

	Величина налогов
	
	
	

	Количество производителей
	
	
	


Экспериментальным путем найдите ответ на вопрос: «Какова величина зависимости предложения от неценовых факторов?». Для этого выполните следующие действия. Вновь нажмите кнопку Сброс. Зафиксируйте результат кнопкой Запомнить. Это первое измерение назовем контрольным. Поочередно изменяйте значения каждого из факторов до 40 %, при этом значения остальных факторов должны оставаться в положении 20 %. В каждом из случаев устанавливайте значение цены в 5 тысяч рублей. Фиксируйте результаты. Заполните таблицу № 2. Столбец «Значение Q» заполните по результатам измерений. Значения для столбца «Коэффициент изменения Q при изменении фактора с 20 % до 40 %» рассчитайте самостоятельно по формуле: 
		





где Qn – значение величины предложения Q после увеличения процентного значения фактора n; Q0 – значение Q при контрольном измерении. Представьте результат в таблице в виде коэффициента с точностью 3 знака после запятой.
	
	Значение факторов
	Значе-ние Q
	Коэффициент изменения Q при изменении изучаемого фактора с 40 % до 20 %

	
	Уровень технологии
	Цены ресурсов
	Величина налогов
	Количество производителей
	
	

	Контрольное измерение
	0%
	0%
	0%
	0%
	
	-

	Изучаемый фактор
	Уровень технологии
	30%
	0%
	0%
	0%
	
	

	
	Цены ресурсов
	0%
	30%
	0%
	0%
	
	

	
		Величина налогов
	



	0%
	0%
	30%
	0%
	
	

	
	Количество производи-телей
	0%
	0%
	0%
	30%
	
	

	(измерения для P = 5 тыс. руб.)
	


Таблица 2. 
Повторите те же измерения, изменяя величину факторов с 30 % и 60 %, и заполните таблицу № 3.
	
	Значение факторов
	Значение Q
	Коэффициент изменения Q при изменении изучаемого фактора с 30 % до 60 %

	
	Уровень технологии
	Цены ресурсов
	Величина налогов
	Количество производителей
	
	

	Контрольное измерение
	0%
	0%
	0%
	0%
	
	-

	Изучаемый фактор
	Уровень технологии
	-20%
	0%
	0%
	0%
	
	

	
	Цены ресурсов
	0%
	-20%
	0%
	0%
	
	

	
		Величина налогов
	



	0%
	0%
	-20%
	0%
	
	

	
	Количество производителей
	0%
	0%
	0%
	-20%
	
	

	(измерения для P = 5 тыс. руб.)
	


	Таблица 3. 





Повторите обе пары измерений для величины P в 3 тыс. рублей. Заполните таблицы №№ 4 и 5.
	
	Значение факторов
	Значение Q
	Коэффициент изменения Q при изменении изучаемого фактора с 40 % до 20 %

	
	Уровень технологии
	Цены ресурсов
	Величина налогов
	Количество производителей
	
	

	Контрольное измерение
	0%
	0%
	0%
	0%
	
	-

	Изучаемый фактор
	Уровень технологии
	30%
	0%
	0%
	0%
	
	

	
	Цены ресурсов
	0%
	30%
	0%
	0%
	
	

	
		Величина налогов
	



	0%
	0%
	30%
	0%
	
	

	
	Количество производите-лей
	0%
	0%
	0%
	30%
	
	

	(измерения для P = 3 тыс. руб.)
	


Таблица 4. 





	
	Значение факторов
	Значение Q
	Коэффициент изменения Q при изменении изучаемого фактора с 30 % до 60 %

	
	Уровень технологии
	Цены ресурсов
	Величина налогов
	Количество производителей
	
	

	Контрольное измерение
	0%
	0%
	0%
	0%
	
	-

	Изучаемый фактор
	Уровень технологии
	-20%
	0%
	0%
	0%
	
	

	
	Цены ресурсов
	0%
	-20%
	0%
	0%
	
	

	
		Величина налогов
	



	0%
	0%
	-20%
	0%
	
	

	
	Количество производителей
	0%
	0%
	0%
	-20%
	
	

	(измерения для P = 5 тыс. руб.)
	


Таблица 5.
На основе данных таблиц №№ 3–5 заполните сводную таблицу № 6, вычислив необходимые средние величины.
	Факторы
	Средний коэффициент изменения Q при изменении факторов предложения

	
	При увеличении значения фактора с 0 % до 30 %
	При уменьшении значения фактора с 0 % до –20 %

	Уровень технологии
	
	

	Цены ресурсов
	
	

	Величина налогов
	
	

	Количество производителей
	
	


		Таблица 6. 






3. Вопросы для анализа
Какой из факторов влияет на предложение наибольшим образом? Какой влияет меньше других? Подумайте, какой товар может обладать такой градацией влияющих факторов. Попробуйте найти ответ на этот вопрос и запишите его. 
4. Выводы из работы
Сделайте выводы по проделанной работе (исходите из проведенного анализа; выводы должны соответствовать поставленной цели работы). 









ПРЕДЛОЖЕНИЕ – способность и желание продавцов предложить определенное количество товара по данной цене. Предложение характеризуется, в первую очередь, величиной предложения – количеством товаров, которое продавцы хотят и могут продать по данной цене. Таким образом, у них должно быть желание (согласие на продажу товара по данной цене) и возможность (наличие необходимого числа товаров) для продажи товара в данном количестве.
Можно рассматривать как индивидуальное предложение (предложение конкретного продавца), так и общую величину предложения (предложение всех продавцов, присутствующих на рынке). В экономике изучается, в основном, общая величина предложения на какой-либо товар. В макроэкономике также рассматривается совокупное предложение – общая величина предложения всех товаров всеми продавцами, действующими на данном рынке. Как правило, предложение товара подчиняется закону предложения.
ЗАКОН ПРЕДЛОЖЕНИЯ – закон, в соответствии с которым при увеличении цены на товар предложение этого товара повышается при прочих неизменных факторах.
Закон предложения может иметь исключения. Так, для целого ряда товаров сдерживающим фактором роста производства является ограниченность ресурсов. При достижении границы максимального использования ресурсов никакой рост цен не сможет увеличить производство, а с ним и предложение товаров.
Закон предложения имеет общепринятое в экономической науке графическое отображение в виде графика предложения.
ГРАФИК ПРЕДЛОЖЕНИЯ – график, показывающий зависимость величины предложения от цены. Каждой величине цены соответствует свое значение величины предложения. Эту зависимость можно выразить графически в виде кривой предложения (линии предложения) на графике предложения.
Обратите внимание на то, что, хотя по оси абсцисс обычно откладываются значения независимой переменной, на графике предложения, наоборот, по оси абсцисс принято откладывать цену (P), а по оси ординат – количество (Q).
КРИВАЯ ПРЕДЛОЖЕНИЯ – непрерывная линия на графике предложения, на которой каждой величине цены соответствует определенная величина предложения. Линия предложения на графике может выглядеть различным образом, в зависимости от товара. Иногда она изображается в виде прямой, а чаще – в виде кривой, напоминающей гиперболу. При этом кривую часто изображают так, что она как бы имеет вертикальную асимптоту. Этим хотят подчеркнуть ограниченный характер производственных возможностей: существует предел производства каждого продукта, такая величина выпуска, которая не может быть достигнута даже при самых высоких затратах, поскольку ресурсы носят ограниченный характер. Кривую предложения обычно изображают лишь в начальной или центральной ее части, не доводя линию до участков чересчур высокой цены на товар, поскольку такие ситуации являются, как правило, умозрительными и изучение предложения в них носит характер предположений. Кривая предложения может менять свою форму, смещаясь вправо или влево, под влиянием неценовых факторов предложения.
ФАКТОРЫ ПРЕДЛОЖЕНИЯ (детерминанты предложения) – факторы, влияющие на величину предложения. Основным детерминантом является цена товара, влияющая на предложение в соответствии с законом предложения. Кроме того, существует ряд других факторов, которые принято называть неценовыми факторами предложения.
НЕЦЕНОВЫЕ ФАКТОРЫ ПРЕДЛОЖЕНИЯ (неценовые детерминанты предложения) – факторы, влияющие на величину предложения, и не связанные с ценой товара. При изменении неценовых факторов изменяется величина предложения при заданных величинах цены; таким образом, изменяется кривая предложения. В этом случае обычно говорят о смещении кривой предложения. При росте предложения кривая смещается вправо, при уменьшении – влево.
К неценовым факторам относят: 
· Уровень технологии. Развитие технологий приводит к повышению уровня ресурсоотдачи – на единицу ресурсов можно получить больше продукции. Например, внедрение поточной линии приводит к тому, что выпуск продукции в расчете на одного рабочего возрастает. Таким образом, с ростом уровня технологии растет производство товаров, а значит, и их предложение. Этот фактор, однако, мало влияет на те товары, при использовании которых необходим ручной труд и использование традиционных технологий.
· Цены ресурсов. Цена на ресурсы существенно влияет на величину предложения. Рост цен на ресурсы вызывает рост себестоимости продукции, и, как следствие, увеличение цены, по которой производители готовы продавать свои товары. Таким образом, цена на ресурсы находится в обратной зависимости к величине предложения товара.
· Величина налогов. Налоги влияют на прибыль производителя; для того, чтобы компенсировать рост налогов, производители увеличивают цену продукции. Этот фактор наиболее значим для тех товаров, которые облагаются высоким налогом. Например, государство обычно облагает большими налогами производство алкогольных напитков и табачных изделий, с тем, чтобы ограничить потребление этих товаров, или же изделия из меха диких животных – с тем, чтобы предотвратить их истребление.
· Количество производителей. При увеличении числа производителей какого-либо продукта предложение будет расти. Однако и в этом случае следует учитывать ограниченность ресурсов. С ростом числа производителей происходит исчерпание дешевых ресурсов. Вновь появляющиеся на рынке фирмы вынуждены будут использовать более дорогие ресурсы, например, при исчерпании ресурсов местного сырья придется завозить его издалека, что увеличит затраты. Такие товары уже невыгодно продавать по прежней цене, а это значит, что предложение по данной цене не увеличится.
К другим неценовым факторам предложения относят: 
· Ожидания производителя. Предложение может изменяться в зависимости от потребительских ожиданий относительно будущих цен на товары, сырье, изменения налоговых ставок и др. Например, фермеры могут придерживать продажу пшеницы, ожидая, что цена на нее увеличится. Однако возможен и обратный эффект – в ожидании повышения цен производители могут наращивать производство. Этот фактор достаточно сложно учесть, и потому он не используется в модели.
· [bookmark: -0]Цены на другие товары. Производители находятся в постоянном поиске наиболее выгодного вложения капитала. При повышении цены на какой–либо товар он становится привлекательным для капиталовложений, и происходит приток капитала в сферу его производства. Таким образом, одним из неценовых факторов предложения товара являются цены на другие товары: если они растут, будет происходить отток капитала в сферу их производства, и, соответственно, уменьшение предложения данного товара, и наоборот. Этот фактор наиболее значим для товаров со схожими условиями производства, поскольку в этом случае переход на другой вид продукции не требует больших затрат. Данный фактор не рассматривается в модели.
Обратите внимание на то, что уровень влияния различных неценовых факторов на предложение сильно зависит от типа товара.
